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/MADONNA 


IVIÓ POR SU CORONA 


La reina indiscutible del pop 

dejó a seguidores y escepticos 

> go ET a 5 GIA, ae i ; s \ , con la quijada en el piso, tras 
a su espectacular presentación 
en el receso del Super Bowl el 

pasado domingo. demostrando 

su dominio «absoluto como 

emperatriz de la cultura pop. 

m esta edición revisamos 

tarias de sus recordadas 

versiones de sí misma, en las 

que ha hecho gala de su poder 
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MODA Diseñadores jóvenes se enfrentan a un 
gran desafío para establecer sus firmas E-3 
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COMPRAS Regalos apetecibles para 
deslumbrar el Día de los Enamorados E-4 


2 ATA IN EGO 


Karl Lagerfeld: Obama merece Prensa alemana le gana 


ser reelegido por su esposa Michelle a la princesa Carolina de Mónaco 


Ea mujer” y que yella contestó: “¿Por qué no te 
merece la reelec gusta mí gran culo negro?”, En 


La prensa alemana ganó en va» de ella, estaba enfermo. 
rios casos relacionados con el res En el dictamen definitivo, 


3 
y 


El modisto alemán Kar] Lager m motivo de su estreno como exagésimo aniversario del as Justicia alemana que no hublera siderado que los artículos ineri- 

feld, director creativo de Cha redactor jefe invitado de li censo al trono de la relna Isabel prohibido la publicación de una minados trataban sobre un tema | 
nel, asegura en una entrevist diciones de ese periódico, El 11 de Inglaterra para subrayar fotografa donde se les veía de de actualidad, la enfermedad del 

concedida al diario “Metro” qu momento más celebrado de la que la monarquía es “totalmen vacaciones a inicios de 2002 príncipe Ralniero, y que la pren- | 
e] presidente estadounidense primera dama, indica, fue cuán te innecesaria pero agradable”, en la estación de esquí suiza de sa tenía derecho a mencionar el 

Barack Obam. no estaría  dosele preguntó si no creía que y una buena fuente de ingresos Salnt-Moritz, cuando el principe comportamiento de los miembros 

donde está si no fuera por su 1 falda era demasiado ajustada debido a los turistas, LF E) Rulyplero II de Mónaco, el padre desu familia con fotos, (AFP) 


ción ‘especial 
mente” por Mi 
chelle, “Quiero 
que Obama gane 
porque de todas 
maneras no hay 
nada mejor, pero 

peci ¡mente 
por ella”, Indi 
ca el diseñador 


un encuentro en el que aprove 
cha para sincerarge sobre todos 
los temas de actualidad, recono 
ce que nunca hu votado ni tiene 
intención de hacerlo porque 
sabe “demasiado de política” y 
porque “para votar tienes que 
creer toda la basura que prome 
Len y. que hu MO NO pueden cum 
plir”, Lagerfeld aprovecha el 


peto a la vida privada de perso 
nalidades públicas, la primera de 
ellas Carolina de Hannover, ante 
la Corte Europea de Derechos 
Humanos (CEDH). Carolina y 
Ernesto de Hannover querían 
que Alemania fuera condenada 
por no haber protegido correcta 
mente su vida privada, La pare- 
J principesca reprochaba a la 


los jueces de la Gran Sala, ins» 
tancia suprema de la CEDH, 
consideraron por unanimidad 
“que las fotos donde se mostré- 
ba a los demandantes en la callo 
de Suint-Morita en invierno no 
eran tan ofensivas como para 
justificar la prohibición”, 

En febrero de 2008, la Corte | 
Constitucional alemana había con- | 
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keterencias 
históricas 


(OTRA VEZ 


en el joyero de los jovencitas, y nunca 
olvidaremos las presentaciones con su sostén 


Como la mujer de negocios que es, Madonna 
aprovechó el formidable escenario que representa la 
final de fútbol americano en Estados Unidos, el Super 
Bowl, para preparar su regreso a los escenarios del 
mundo. Con “Give me all you luvi*n”, la cantante 
desveló el sencillo de su último disco, que será el eje 
de su nueva gira. “MDNA”, el duodécimo álbum de 
estudio de Madonna, realizado con la colaboración 
de William Orbit (que también colaboró en “Ray of 
Light”), del DJ francés Martin Solveig y de Benny 
Benassi, saldrá a la venta el próximo 26 de marzo, 
cuntro años después de “Hurd Candy”. Este éxito 
podría consolar a la cantante, cuya película “W.E.” 
fue recibida vin entusiasmo durante la edición 68 
de ln Muestra de Venecia, Su película se levó el 
Globo de Oro de la mejor canción original, pero 
fue duramente criticada. La revista The Hollywood 
Reporter calificó el largometraje de “artificial, sin 
sorora y repetitivo”. (AFP) 


esde la década de los 80, 

y Madonna es una gran fuente 
ide tendencias para la cultura 

pop. Más que eso, se ha 
” convertido en una dictadora 
de tendencias cuyos pronunciamientos 
son copiados en su mayoría, por una gran 
mayoría. Su nombre se ha convertido en 
sinónimo de moda, por lo que se ha ganado 
el título de “madre de reinvención”. 

Pero, ¿por qué? Dicen que porque la 
imitación es la mejor expresión de un halago, 
pero ¿qué hace que tanta gente se fije en clla 
como si fuese casi una revelación divina? 
¿Qué hace que Madonna sea la diosa suprema 
de la moda en el mundo del espectáculo? 

Por estos días se ve un fluido constante 
de tendencias. Paris Hilton hizo que un 
chihuahua fuese el accesorio por excelencia 
para todos los que querían fama instantánea, 
y algunos cantantes de hip hop hicieron que 
subirse el cuello de la chemise fuese algo 
“súper” para los chicos que querían ser 
“cool”; pero con frecuencia, varias de estas 
celebridades terminan desvaneciéndose en cl 
olvido, y con ellos se van sus influencias, Con 
Madonna, el asunto es totalmente diferente. 

En los 80, la cantante hizo que los brazaletes 
de plástico fuesen un accesorio obligatorio 


dorado de copas puntiagudas firmado por Jean 
Paul Gaultier, Por supuesto, sus experimentos 
con la moda, no pocas veces han sido pasos 
en falso, pero la mayoría de las veces, su estilo 
tiene eco a Iravés de los años, De otra manera, 
la gente no estaría usando esas pulseritas de 
plástico que cada vez tiene una nueva versión 
que se refieren a la original. 

30 años en escena 

Disco tras disco, la “chica material" ha sido un 
camaleón de estilo, En los inicios de su carrera, 
era nueva y aportaba un estilo refrescante 
al público que estaba saturado de tonos 
fluorescentes, A través de los años, transformó 
su estilo con sombras de rubio platinado, los 
colores brillantes de "Tru Blue”, estilos clásicos 
como el de Evita Perón y algunas apariciones 
como la mujer de negocios que interpretó para 
una campaña de Versace, 

Cuando lanzó su album “Ray f Light”, su 
público quedó encantado con el concepto de 
los tatuajes de henna y los brazaletes rojos 
de Kabbalah, Le siguió su disco “Musio”, 
con lo que demostró estar lista para divertirse 
nuevamente, pero fue su gira “Drowned 
World Tour” lo que realmente marcó una 
pauta estilística, con unos conciertos en los 
que mezcló cuatro estilos diferentes: punk, 
vaquero, Japonés y ghetto, 

Los diseñadores de moda volvieron a poner 


Disco tras disco, la “madre de la reinvención” ha sido un camaleón de estilo, creando universos 
que exploran notas y géneros musicales, al mismo tiempo que las modas y sus diferentes variaciones. 
Con su nuevo disco “MDNA” ¿veremos a una Madonna revisando sus grandes clásicos estilísticos? 
Cierto o falso, los adelantos que se han publicado, ya mantiene a su público muy a la expectativa 


en sus pasarelas una serie de reconstrucciones 
de estos estilos, y el público los asumió con 
gran entusiasmo, como mínimo buscando 
viejas franelas que se refirieran al estilo 
“cowboy” de “La Ciccone”. 

Con su disco “Confessions on a Dance 
Floor”, evidentemente usó su música como 
imspiración estilística. Sus enérgicos temas 
de pop europeo le inspiraron un cabello 
setentoso tipo Farrah Fawcett, dándole un 
toque “flapper” con un tocado tipo años 20. 
Jugando con dos momentos importantes para 
la historia del baile, Madonna creó un estilo 
único, mezclando lo viejo con lo nuevo, 

Tras el lanzamiento de su tema “Giye me 
all you luvin”, promocional de su nuevo 
disco “MDNA”, y luego de su espectacular 
presentación en el receso del muy esperado 
y muy estadounidense Super Bowl, 
Madonna parece estar echando mano de sus 
íconos estilísticos más notables, como las 
características rayas Adidas que se refieren 
a su afición por el entrenamientu ¡isico, los 
guantes sin dedos (que ahora parecen ser 
la excusa para tapar las arrugas de sus $3 
años), el encaje blanco de sus días de “Like a 
virgin”, y sus constantes referencias a grandes 
figuras femeninas de la historia, entre otros 
artilugios, que esperamos se traduzcan en su 
nueva gira, que iniciará en mayo en Tel Aviv, 
tras 30 años en el escenario, 300 millones de 
discos vendidos y siete Premios Grammy, 


"LA ESENCIA 


Lu empresa estadounidense fabricante de 
perfumes Coty anunció el lanzamiento de la 
primera línea de fragancias creada con la cantante 
estadounidense Madonna, 

Según el acuerdo entre Coty Prestige, una 
empresa del grupo Coty, y MG Icon, una 
empresa conjunta entre Madonna, su manager 
Guy Oseary y el grupo Iconix Brand, el perfume 
será comercializado bajo el nombre de “Truth or 
Dare by Madonna”, También habrá otros varios 
productos, como gel de ducha y loción corporal, 

Madonna ya habla anunciado el lanzamiento de 
una línea de moda para mujeres de 27 a 50 años, 
también llamada “Truth or Dare by Madonna”, según 
dijo en un comunicado el grupo de moda Iconix, 
que afirmó que la colección, que toma su nombre 
de un documental sobre la gira Blonde Ambition 
que la artista realizó en 1990, destaca “la dicotomia 
de Madonna, icono poderoso y representante de la 
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belleza femenina”, 
La linea “Truth or 
Dare”, tambien nombre 
de un conocido juego para o 
adolescentes (Verdad © A 
Consecuencia), ofrecerá 
zapatos, bolsos, accesorios 
y fragancias. 
“En los últimos años, me 
han pedido una infinidad de 
veces que lance mi propia ; 
marca”, dijo Madonna en el | + 
texto agregando que “era el y 
momento” de embarcarse en : f 
el proyecto, se 
Madonna ya se había 
asociado con Iconix el año pasado para crear una 
línea de vestimenta juvenil llamada “Material Girl”, 
inspirada en Lourdes, su hija adolescente. (AFP) 
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| trabajo de los jó- 
venes diseñadores 
no se limita a mar- 
—= car tendencia: em- 
pieza en el taller, 
creando sus co- 
lecciones, y sigue 
fuera, buscando 
financiación para 
poner en marcha su empresa y escribir 
su nombre junto al de los ya consagra- 
dos en el mundo de la moda. 

“El diseñador de moda tiene que saber 
dibujar, patronar, cortar, el proceso de 
la confección, tiene que ser empresario, 
tiene que cuidar la imagen, tiene que ser 
buen comunicador”, enumera la corse- 
tiere Maya Hansen, hija de un argentino 
y una danesa afincada en Madrid, que 
tras lograr un premio en la madrileña 
pasarela Ego para jóvenes, Hansen dió 


este año el salto a la recien finalizada 
Mercedes-Benz Fashion Week Madrid, 

Los nuevo talentos “entienden la 
moda como una disciplina artística y 
una forma de expresión propia de la cul- 
tura de su tiempo”, afirmó la presidenta 
de la Comunidad de Madrid, Esperanza 
Aguirre, al inaugurar la 13* edición de 
la pasarela Ego, que presentó como un 
trampolín para sus carreras. 

Pero, para Modesto Lomba, diseñador 
y presidente de la Asociación de Crea- 
dores de Moda de España, Ego es “un 
lugar, un día, un laboratorio” y una opor- 
tunidad para obtener acuerdos empresa- 
riales, “pero cada uno tiene que resolver 
cómo gestionar el futuro”. “Las colec- 
ciones nacen de mi bolsillo, no tengo 
ninguna subvención ni de dinero públi- 
co ni nada”, explica Roberto Etxebarria, 
quien ha presentado su moda masculina 


Muchos diseñadores se mantienen varios años trabajando 
sin ningún patrocinio, conscientes de que se trata de una 
apuesta por su propio talento que les puede reportar reco- 
nocimiento, pero deben resolver cómo gestionar su futuro 
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+ DISENADORES 


ODOTERRENO 


Los jóvenes creadores que desean alcanzar la cima, deben manejarse en 
campos que van más allá del diseño y la confección. Nociones de negocio, 


en dos ediciones de Ego, logrando dos 
premios. “Es una apuesta como marca y 
como empresa”, dice, 

Moisés Nieto, uno de los diez parti- 
cipantes de esta edición de la pasarela 
para jóvenes talentos de la semana de 
la moda de Madrid, se encuentra en la 
misma situación. 

“No tengo ningún tipo de subvención ni 
colaboro con ninguna marca, simplemen- 
te, con las prendas y clientas que tengo de 
ropa a medida, voy subvencionando yo 
mismo mis propias colecciones”, explica. 

Tras siete años de trabajo, Hansen 
continúa haciendo “malabarismos” y 
para desfilar en Madrid ha conseguido 
el patrocinio de dos grandes marcas. 
Pero no olvida la gran oportunidad que 
le permitió dejar la empresa para la que 
trabajaba diseñando camisetas. 

“Siempre digo que mi espónsor o la 
persona que me ayudó fue un grupo de 
heavy metal que se llama Mago de Oz, 
que fueron los que me hicieron el primer 
gran encargo que a nivel económico su- 
puso año y medio de trabajo”, recuerda. 

Después, llegaron seis meses de in- 
certidumbre que terminaron gracias a la 
ayuda-de-su-marido, periodista, que le 
“montó la página web y fue lo que hizo 


que empezásemos a vender por internet 
y la rueda empezase a girar”, añade. 

Etxebarria también ha encontrado 
en internet a un fiel aliado, incluso en 
tiempos de crisis. 

“En momentos difíciles, si sabes hilar 
un poco bien y das con la clave, la cosa 
explota. Nunca hay que-tirar la toalla, 
si estamos en crisis, pues ya veremos a 
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THESHTLEFIGER 


comunicación y una gran perseverancia son los verdaderos retos 


ver cómo podemos hacer para sacar la 
cabeza, eso es lo interesante”, manifies- 
ta con optimismo. 

Nieto también dice ser positivo y ver 
“el vaso medio lleno”. “Incluso esto 
hace que nos obliguemos a pensar más, 
a estrujamos la cabeza para buscar 
nuevas-formas de venta de diseño”. 
asegura. (AFP) 
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FORMAS Y COLORES DEL 
AMOR Y LA PASION >» 
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o hay nada de malo en las cajas con forma de corazón 
repletas de chocolates; tampoco es despreciable ese 
ramo de flores que a cualquiera le dibujaría una son- 
risa en el rostro, pero así como la Navidad es la época 
en que los chiquillos esperan su recompensa por haber 
sido “niños buenos", las parejas esperan el Día de los 
Enamorados (o San Valentín) para coronarse con una 
recompensa (material, no lo neguemos) por su buen desempeño como, diga- 
mos, “compañeros de vida”... especialmente si son mujeres. 
rojo, ese color tan estimulante para cualquiera de las áreas del ce- 
rebro que involucre pasión, es el tono estrella en esta fecha, al estar 
relacionado a los característicos corazones de los flechados por Cupido. 
Es así como las marcas y diseñadores de moda echan mano del emocio- 
nante escarlata, para darle a sus productos y creaciones el toque que los 
haga el regalo idóneo para los enamorados. 


PARA LA VIDA ENTERA 


RA 


Pocos lugares son tan memorables para una mujer, como el sitio donde 
se casó con el hombre de sus sueños. La famosa supermodelo Kate 
Moss quiso inmortalizar la villa inglesa Gloucester, donde se casó el 
año pasado, al bautizar con el nombre del pueblito una colección de 
bolsos que diseñó para la firma de carteras Longchamp. Se trata de 
una serie de carteras basadas en el tradicional baúl viajero en piel de 
ante y gamuza, y en dos tamaños que sirven —como señala la propia 
Kate- “para llevar la vida entera a la mano”. 


Hasta el sábado 18 de Febrero de 2012, en los espacios del único 
“One stop fashion shopping” de Valencia (ubicado en la urbaniza- 
ción Carabobo) que comprende la tienda Fatua, se realizará una 
venta de artículos especialmente pensados para el Día de San Va- 
lentín, en un ambiente donde el diseño 100% hecho en Venezuela 
tiene el absoluto protagonismo. Carteras, collares, blusas, trajes de 
baño y un sinfín de accesorios consiguen en este sitio un lugar ideal 
de promoción. å z : : 
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La duquesa Catherine se estrena 


-en solitario en una exposición 


Kate Middleton, duquesa de Cam- 
bridge, visitó una exposición de 
Lucian Freud en la National Portrait 
Gallery de Londres, en la que ha 
sido su primera aparición pública en 
solitario desde que se casó en abril 
de 2011 con el príncipe Guillermo, 

La popular Catherine realizó 
una visita privada, antes de que se 
abra al público, a la exposición de 
retratos del artista inglés reciente- 
mente fallecido, j 

La visita a la muestra coincidió 
con la confirmación de un portavoz 
de la familia real británica de que 
Catalina ha accedido a posar para 
un retrato que se exhibirá en este 


museo; del que la joven de 30 años - 
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¿Qué el rojo es demasiado llamativo? No olvidemos la cualidad im- 
prescindible del que goza este color en el guardarropas de ambos 
géneros, sin importar que se trate de prendas de vestir o acceso- 
rios. No es casualidad que la carrera de algunos diseñadores 
(con Valentino a la cabeza) y la preferencia de ciertas firmas 
(Victorinox, por ejemplo) se haya construido con este color 
como su innegociable característica, creando una identi- 
dad que ya es reclamada por los consumidores. 
Corazones ¿muy cursis? Quizás, para algunos escép- 
ticos, pero no hay que negar que dentro del mundo 
de los símbolos, y cuando se refiere a los sentimien- 
tos de la humanidad, no hay grafismo más universal 
que esas figuritas que casi por instinto se empiezan 
a dibujar en la adolescencia (por lo menos) en las úl- 
timas hojas de un cuaderno, a yeces con flechitas e 
iniciales... pero eso es más profundo. Quedémonos 
revisando, por ahora, unas innecesarias pero indiscu- 
tiblemente deseadas superficialidades que le harán 
el día (de los enamorados) a más de una. 


PASIÓN Y SEDUCCIÓN 


Para el 14 de febrero, Louis Vuitton viste todos sus pequeños y gran- 
des productos de cuero con rayas. Monogram Vemis Rayures ofrece 
una mirada fresca y contemporánea al canvas a rayas histórico, combi- 
nándolo con el icónico monograma de flor y tiñéndolo de tonos radian- 
tes de rojo, “Amarante” y “Pomme d' Amour”, tonos que son sinónimo 


de pasión y seducción. Este patrón, adoptado directamente del canvas 


de rayas legendario, es ahora reinterpretado en delicados colores para 
esta estación. 


S 2 ER EN tio 


Algunas enamoradas solteras todavía estarán esperando que le hagan 
“Ja gran pregunta”, y al mismo tiempo sus enamorados estarán afloján- 
dose la corbata ante la comprometedora escena, pero mientras el anillo 
de compromiso no termina de llegar, los brillantes aros que abrazan el 
tacón de este modelito de la más reciente colección de la firma Steve 
Madden pueden funcionar como sustitutos. Quizás con un par de es- 
tos-se puede acelerar el paso para el siguiente anillo. Si no, al menos 
lucirán radiantes. ; a 
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ALMAS GEMELAS 


Si bien la combinación de atuendos es una idea no grata entre las pa- 
rejas contemporáneas, la coordinación de estilos viene condicionada al 
elegir a un compañero de vida que comparta nuestros valores (inclu- 
so los estilísticos). Para las parejas que prefieren el estilo americano 
clásico y refrescante, en sus versiones originales y modernizadas, la 
colección primavera-verano 2012 de Hilfiger Denim ha presentado 
recientemente un catálogo repleto de prendas básicas y modernas que 
propone el diseñador Tommy Hilfiger. 


_ LAS LLAVES DEL CORAZÓN 


Quizás no tengamos la clave o las llaves que abran las puertas del 
corazón de un ser amado, pero hay regalos que pueden tocar esas puer- 
tas con una determinación que les permitirá acceder a ese rincón tan 
noble, aunque sea de visita. Tal vez no conozcamos la clave de su 
tableta electrónica, pero podemos llegar cerca regalándole un estuche; 
otra llave que no poseamos pueden ser las de su casa, pero podemos 
llegar hasta la cerradura a través de un llavero adorable. CH Carolina 
Herrera tiene las dos opciones. 


Kylie Minogue “alerta” a la policía 
tras recibir amenazas en Twitter 


es patrona. 

El portavoz explicó que la du- 
quesa está “feliz” de hacerlo en 
un futuro aunque de momento no 
se ha tomado ninguna decisión 
sobre quien será el artista encar- 
gado de retratar a la mujer del 
príncipe Guillermo. 

Catalina llegó al museo en un 
coche conducido por un chofer y se 
estrenó en solitario con un vestido 
gris de la marca Jesire al estilo años 
50. El Príncipe Guillermo se en- 
cuentra desde la semana pasada en 
las islas Malvinas donde llevará a 
cabo un periodo de seis semanas de 
formación militar como copiloto de 
helicópteros de rescate. (EFE) 


“Amo a 1.033.861 de vosotros, 
amantes (como se refiere a Sus 
seguidores en Twitter) pero uno 
no es un amante sino solo un loco 
fantasioso que está realizando 
Amenazas y eso no te convierte 
en especial. La policía ha sido 
alertada”, escribió en su cuenta la 
autora de pegadizos éxitos como 
“Can't get you out of my head” o 
“I should be so lucky”. 

El aviso de Minogue a la policía 
coincide con la celebración del 
vigésimo quinto aniversario del 
lanzamiento de su primer senci- 
llo “The Locomotion” (1988), 
con una serie de grabaciones de 
is o (ERE) 


La cantante australiana 
de pop Kylie Minogue 
ha alertado a la policía de 
las supuestas amenazas 
de las que ha sido objeto 
por parte de uno de sus 
seguidores de Twitter, 
informó la artista en su 
cuenta personal. 

Minogue, de 43 años y 
que reside gran parte del 
año en Londres, recurrió a 
esa red social para infor- 
mar a sus más de un mi- 
llón de seguidores de que 
está siendo blanco de las 
amenazas de un supuesto 
acosador por internet, 


